
真理大學 工業管理與經營資訊學系 

 

105學年度產業實習報告 

 

 

 

 

 

 

 

 

實習機構 ：山淬有限公司 

修課班級 ：工管四C 

實習學生 ：俞詠涵 

學 號 ：AA020121 

實習期間 ：104 年07月06日 ～ 104年08月31日 

實習時數 ：266小時 

 

中華民國 106年 05月



i 
 

目錄 

目錄................................................................ i 

圖目錄............................................................. ii 

表目錄............................................................. iv 

一、實習機構簡介.................................................... 1 

二、產品(或服務)簡介................................................ 3 

三、產品製造流程(或服務流程)........................................ 8 

四、產業實習工作內容............................................... 10 

五、實習與在校所學課程的相關性..................................... 27 

六、心得........................................................... 34 

七、附錄........................................................... 35 

7-1 實習日記................................................... 35 

7-2 相關照片................................................... 39 

7-3 YAHOO 購物分紅計劃 ....................................... 49 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 
 

 

圖目錄 

圖 1公司組織圖........................................................................................... 2 

圖 2公司經營品牌圖................................................................................... 3 

圖 3銷售通路圖........................................................................................... 4 

圖 4公司經營福委會圖............................................................................... 5 

圖 5 YAHOO 超級商城 愛美麗福利社 網頁圖........................................... 6 

圖 6樂天 愛美麗福利社 網頁圖............................................................... 6 

圖 7蝦皮 愛美麗福利社 網頁圖............................................................... 7 

圖 8出貨流程圖........................................................................................... 8 

圖 9產品上架流程圖................................................................................... 9 

圖 10產品上架後臺資料，以利樂為例................................................... 11 

圖 11產品預覽結果圖............................................................................... 12 

圖 12產品出貨的訂單、產品、名條圖................................................... 13 

圖 13包完貨的成品圖............................................................................... 13 

圖 14 FINDFRICE 網頁圖 ........................................................................ 14 

圖 15補量 MAIL圖..................................................................................... 19 

圖 16實際去倉庫點庫存圖....................................................................... 20 

圖 17到貨點庫存圖................................................................................... 21 

圖 18實際拍攝的產品圖........................................................................... 23 

圖 19運用 PHOTOSHOP 改圖的結果圖 ................................................. 23 

圖 20訂單與 ORDERLIST 圖................................................................... 24 

圖 213C 手機平板保固圖........................................................................... 24 

圖 22訂單查詢處理圖............................................................................... 25 

圖 23經銷合約圖....................................................................................... 26 

圖 24辦公桌演化史圖 1............................................................................ 39 

圖 25辦公桌演化史圖 2............................................................................ 40 

圖 26辦公桌演化史圖 3............................................................................ 41 

圖 27 計時人員員工出勤表圖 ................................................................... 41 

圖 28平台的 OTP 圖.................................................................................. 42 

圖 29割氣泡布圖....................................................................................... 42 

圖 30醫美藥妝倉庫圖............................................................................... 43 

圖 31專櫃美妝倉庫圖............................................................................... 43 

圖 32封膜機、吹風機圖........................................................................... 44 

圖 33公司大門圖....................................................................................... 44 

圖 34公司的 MAIL信箱圖......................................................................... 45 



iii 
 

圖 35製作過的產品 BANNER 圖 ............................................................ 46 

圖 36產品主圖........................................................................................... 47 

圖 37與公司的人的合照........................................................................... 48 

圖 38 YAHOO 購物中心分紅計劃圖....................................................... 49 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

表目錄 

表 1產品上架表......................................................................................... 12 

表 2試算產品利潤表................................................................................. 15 

表 3外發上架表單+審品檔案表............................................................... 16 

表 4 FINDPRICE 改價參考表 .................................................................. 17 

表 5改價格參考表..................................................................................... 18 

表 6補上架參考表..................................................................................... 18 

表 7銷售狀況與庫存檔案表..................................................................... 21 

表 8麥頭和借貨單表................................................................................. 22 

表 9公司 SWOT 分析表 ........................................................................... 30 

表 10公司交互影響矩陣策略表............................................................... 31 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1 
 

一、實習機構簡介 

 

機構名稱：山淬有限公司 

創立時間：民國 101年 9月 

公司地址：台北市大安區和平東路 2段 42號 12F之 1 

負責人：陳家成 

年營業額: 1億元 

資本額：1550萬 

員工人數：國內：10人，網站外包：5人，國外採購：5人 

公司性質：電子商務為主 

公司經營模式：B2C、 B2B、 B2B2C 

公司精神標語：Keep exploring the beauty of life. 

服務對象：一般消費者、公司行號企業福利網、各大網路平台、團購、批發 

公司網路商城：愛美麗福利社 

https://tw.mall.yahoo.com/store/%E6%84%9B%E7%BE%8E%E9%BA%97%E7%A

6%8F%E5%88%A9%E7%A4%BE:imily 

 

   公司銷售產品以網路為主要型態，節省實體店面的租金等等問題，提供最好

的價格給消費者。產品多樣化，包含醫美藥妝、專櫃保養品、家電類、手機、平

板、電腦、精品等產品提供給消費者。網路串流著全世界，因此不僅販賣給國內

的消費者，也可以販賣給其他國家的消費者。 
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組織圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 1公司組織圖 
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二、產品(或服務)簡介 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2公司經營品牌圖 

 

產品品牌包含： 

1.專櫃美妝：資生堂、SK-II、雅詩蘭黛、KOSE、KIEHL’S 等 

2.3C和手機：華碩、三星、蘋果、acer、華為等 

3.食品：杏輝、雀巢(膠囊、咖啡機)、JCI 橄欖油、彩花蜜、朝日農業等 

4.精品和香水：DIOR、COACH、LONGCHAMP、法國大使等 

5.小家電：雀巢咖啡機、象印、LG、OSTER、國際牌等 

6.醫美藥妝：理膚寶水、雅漾、薇姿、優麗雅(官網)等 

 

近幾年新增了電視、冷氣等等的大家電。 

 

 

 

 

 

 



4 
 

 

銷售通路 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3銷售通路圖 

 

外網的部分： 

1.PCHOME(包含 24小時、商店街、購物中心) 

2.GOHAPPY 

3.UDN 買東西 

4.myfone 購物 

5.yesgogogo 購物網 

6.Friday 購物 

7.新蛋 

8.PAYEASY 

9.MOMO 購物網 

10.南紡夢時代電子商務 
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圖 4公司經營福委會圖 

 

企業福委會： 

1.各大銀行、保險金控：華南銀行、第一銀行、富邦銀行等 

2.中華優購 

4.利樂 

5.台塑 
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內網： 

YAHOO(愛美麗福利社 超級商城) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 5 YAHOO超級商城 愛美麗福利社 網頁圖 

https://tw.mall.yahoo.com/store/%E6%84%9B%E7%BE%8E%E9%BA%97%E7%A6%8F

%E5%88%A9%E7%A4%BE:imily 

 

樂天(愛美麗福利社) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 6樂天 愛美麗福利社 網頁圖 

http://www.rakuten.com.tw/shop/imilyoutlet/ 

https://tw.mall.yahoo.com/store/%E6%84%9B%E7%BE%8E%E9%BA%97%E7%A6%8F%E5%88%A9%E7%A4%BE:imily
https://tw.mall.yahoo.com/store/%E6%84%9B%E7%BE%8E%E9%BA%97%E7%A6%8F%E5%88%A9%E7%A4%BE:imily
http://www.rakuten.com.tw/shop/imilyoutlet/
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蝦皮(愛美麗福利社) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 7蝦皮 愛美麗福利社 網頁圖 

 

https://shopee.tw/imilyoutlet 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://shopee.tw/imilyoutlet
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三、產品製造流程(或服務流程) 

 

出貨流程圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 8出貨流程圖 
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產品上架流程 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 9產品上架流程圖 

 

試算產品利潤 

淘汰 

產品外包上架 

產品提案 

產品提報、審核 

產品正式上架 

利潤低 

利潤高 

製作產品圖、產品相

關資訊等表單 
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四、產業實習工作內容 

 

實習工作項目概述： 

 

1.產品上架 

2.包貨 

3.查價 

4.試算產品利潤 

5.製作上架表單+審品  

6.檢查產品價格是否正確 

7.補量 

8.點貨、點庫存 

9.幫忙入倉 

10.修改(製作)產品圖 

11.對訂單 

12.查欠單是否還在 

13.簽經銷合約 
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1.產品上架 

 

這是公司最基本的工作，每個人都要會的入門工作。剛開始會給上架人員一個

EXCEL 表單，開始上架。品名、價格、成本價(回收價)、產品圖、注意事項、

品編，這些是上架資訊非常重要的部分。剛開始會給我看上架範本跟著上架，到

現在通常不會用到 EXCEL 表單，而是給我品名、價格，其他東西由我自己去找。

以下為第一次上架表單為例，第一天我上架的東西是精品類。剛開始上架會請我

先暫存，由公司同仁審核，但到現在通常如果由我上架完，會直接送審，以求快

速，但也要很注自自己有沒有上錯價等問題，除了求快也要求精準。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 10產品上架後臺資料，以利樂為例 
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表 1產品上架表 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 11產品預覽結果圖 
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2.包貨 

每天的下午 3點 4點左右，就是公司的出貨時間，差不多晚上 6 點到 7點之間物

流公司會有人來收走貨品，所以在這之前我們必須先包好貨，等物流公司來收，

通常星期一是最忙的時候，因為累積 2天沒出貨，所以貨量會非常大，但到星期

五時，貨量就會變比較少。包貨流程是先把單排好，名條也要一起擺上去，然後

開始撿貨，第一個人撿完貨的要在訂單上面簽名，第二個人把貨包起來的人要再

次檢查(包含檢查品名是否正確，數量是否跟訂單一致)，如果沒問題就把貨包起

來貼上名條，丟在出貨的箱子裡面，但這個包貨過程中很像「打戰」一樣，所有

的垃圾就會丟到地上，等包完貨不忙了再把它整理乾淨。由於出貨的時候講求快

速，也不方便公司同仁照相，因此以下的照片是在出欠貨的時候所照的照片。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 12產品出貨的訂單、產品、名條圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 13包完貨的成品圖 
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3.查價 

一個產品會不會賣，查價是一個蠻重要的動作，要先查價看看大家上多少，再算

看看利潤可以做多少，來訂定產品的最終價格，當然隨著日子的變化，產品的價

格也會變動，因此每過一段時間就必須要查價。查價網站有很多，但公司主要查

價是用 findprice 這個查價網，但有些平台是必須進去自己的網站查詢價錢。以

下以青春露 150ml 為例。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 14 FINDFRICE 網頁圖 
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4.試算產品利潤 

 

算產品利潤有很多不同的方式，有時候會直接給產品的成本，而不外乎就是要算

產品的毛利率，公式大致是  ，但這不是固定的公式，隨著一些

必要成本的原因，也有可能隨著更改，但不外乎圍繞著這個公式運轉。 

要看看這個產品項目是否能做，毛利大約多少，如果能做的話就製作表單讓外包

人員上架，上架完之後，就由我審核品項並且提報產品，完成上架。 

 

表 2試算產品利潤表 
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5. 製作上架表單+審品  

當一個品項出現時，就需要請外包人員上架，如果品項很多時就會請外包人員上

架，如果品項很少，就會自己上架。請外包人員上架需要製作表單來做為一個依

據，一來是方便他們上架，二來是方便我們審品。當一份品項外包給外包人員上

架且上架完成時，就需要做審品的動作，如果沒問題的話，就將把產品提報給平

台，或者直接上架到自己的平台上，檢查工作不外乎是對品名、價格、回收成本、

注意事項、圖片等工作。就是做個再次檢查的動作。 

 

表 3外發上架表單+審品檔案表 
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6.檢查產品價格是否正確 

當上架工作過一段時間後，就必須要做價格檢查的工作，如果價錢上的比別人高

很多就需要調價錢，如果很低的話就需要把價錢往上調，但基本上如果價錢太

低，東西是會一直賣出的，所以通常檢查價格是否正確時是要把價錢往下調的。

有些檢查方式是跟平台比價格，有些是用 FINDPRICE 的網站，但比價時也需要

製作表單，來對比是否正確。檢查中也需要檢查每個平台的品項是否上足上齊

全，因為公司產品數眾多，所以有時間就需要檢查。 

 

表 4 FINDPRICE 改價參考表 
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表 5改價格參考表 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

表 6補上架參考表 
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7.補量 

當一個品項賣完時，就需要加量補量，通常主管會發 mail 給我們進行補量加量

的動作，我們就要進去平台進行加減量。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 15補量 MAIL圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



20 
 

8.點貨、點庫存 

點庫存的意義有很多種，有時候是為了加量，有時候是為了個平台的買斷，也有

可能是為了叫貨等等等，但通常我點庫存的習慣會先進去倉庫點貨，把現有貨寫

在紙上，在把它用成 EXCEL 檔案，發給主管，有時候也需要看銷售狀況。 

如果一個貨品到公司，也需要點貨，看看廠商跟叫貨的數量是否一致，品項有沒

有錯等等，如果貨來了通常會優先出欠貨，如果沒問題，就會放到產品的架上。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 16實際去倉庫點庫存圖 
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表 7銷售狀況與庫存檔案表 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 17到貨點庫存圖 
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9.幫忙入倉 

入倉並不是我主要的工作，偶爾太忙時會需要幫忙入倉，各平台會開單，我們就

要去點庫存、撿貨、入幾個進到倉庫。而我幫忙的項目通常是點庫存、點數量、

檢查數量是否一致、封組合、填表單等等。入倉通常是個平台借貨才會需要入倉，

入倉是由各平台自行出貨，公司把貨品入到他們倉庫，讓他們自行出貨，這樣也

可以更快速交到消費者手上。有些平台會跟公司做買斷的生意，我們把貨品放在

他們倉庫，他們幫我們賣，但如果到了一定的效期後，如果還是賣不出去，平台

就會把這些貨退還給我們，入倉的價格會比轉單的價格好並且入倉的東西是由平

台他們自行出貨，下圖是 PCHOME 24 小時的入倉單。 

 

表 8麥頭和借貨單表 
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10.修改(製作)產品圖 

上架產品圖是非常重要的一件事，也是消費者看圖是否會購買的依據，並不是網

路上隨便抓一張圖上架就可以的。通常我會拍攝產品圖之後再用 PHOTOSHOP、

PHOTOCAP 改圖片，有時候會去官網抓圖片在進行修改的動作，因此進入公司

後，我的修圖技術大大的提升，也會運用基本的 PHOTOSHOP。通常製作產品

圖我會做 1000*1000 的大小，500DPI 的原檔，每個平台需要的產品圖大小不同，

但由大往小縮的圖畫質才會清楚，以下用除濕機的產品圖來舉例。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 18實際拍攝的產品圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 19運用 PHOTOSHOP 改圖的結果圖 
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11.對訂單 

出貨前，需要對單，要看公司同仁下載下來的訂單跟實際出貨的 ORDERLIST 是

否一致，有沒有重複的，或者可以合併的單，也是個審核校閱的動作，並且對單

時要把各個產品線分出來，交給各個產品 PM(Product manager)，一來要看品名、

數量(如果有多個數量要做記號)、顧客姓名、地址等等是否有問題、是否有少印

的單、上架價格是否正確、是否需要附禮卷(如果需要禮卷就要跟主管申請)等等

的校閱動作，把產品線分出來之後，交給各個 PM 且如果是手機平板類的產品需

要訂保固說明。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 20訂單與 ORDERLIST 圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 213C手機平板保固圖 
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12.查欠單是否還在 

 

在出欠貨時，要先在各平台上上查詢是否訂單還在，如果太久消費者申請退貨等

等問題，這張單就不能出貨，就要給客服部門進行處理。如果能出貨要 key出貨

單號，在把單拿進去出貨進行出貨。每個平台查詢訂單方式不同，以下以 udn

為例。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 22訂單查詢處理圖 

當這張單受理退貨時，就是消費者已取消，就不能出貨 
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13.簽經銷合約 

這個工作我只做了一次，讓我有個概念經銷合約是怎麼簽的，合約通常是由雙方

同意的條款下才會簽署，而我們和對方會注意的是出貨的天數，以及配送方式等

等的問題，過程其實不複雜，但要和別人溝通才是重點，透過多次的電話溝通讓

我瞭解，要達成雙方的協議需要很久的過程。雙方達成協議後還要蓋章，寄給對

方，雙方也都要有一份文件，我這次簽的是比較簡單的產品，也就是果醬、果茶

的部分，合約如下圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 23經銷合約圖 

(由於內容為公司重要文件，因此很多地方有遮掉) 
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五、實習與在校所學課程的相關性 

 

相關課程：1.物料管理 

 

相關分析： 

物料管理的需求預測重點： 

 預測產品的需求量。 

 預測成熟期的產品，而非未上市的新品。 

 時間幅度的長短可能以週、月、季，或年。 

 預測所用的歷史數據越多，就越準確。 

 預測的時間幅度越長，準確性越差。 

 無論何種預測方法，都應估算其預測誤差。 

 預測的物品乃互相獨立的。 

 每件事都會呈現某種季節性。 

 一家公司中，各功能領域的預測不見得能相互為用；如銷售、行銷、製造，

和運輸方面可能有各自的預測。 

(資料來源：滄海書局 — 當代物料與供應鏈管理 第二版 張倫 著) 

 

庫存管理： 

 存貨的目的是協助企業完成產銷資源整合的目標，因此不論企業採取何種管

理方式，存貨的掌控具關鍵地位。 

 過多的存貨會造成資金積壓、過期損壞成本提高等問題，而存貨不足則會使

生產中斷、服務水準降低、顧客報怨等不利企業競爭力的狀況產生。因此如

何進行有效的庫存管理，是企業所必須面對的種要課題。 

 庫存管理就是希望物料管理工作能夠單純化、標準化、效率化、及時化，並

必須降低庫存成本、提高供貨率與服務水準。 

 庫存管理在接單前的工作重點為預測與計劃擬定，在接單後則為確實地提供

符合需求的品項(正確的品項、數量在正確的時間用最低成本交給顧客)。 

(資料來源：Enterprise Resource Planning, Autumn 2009 , C. J. Chang 庫存管理 

PPT) 

 

實際實習操作： 

 預測一個新產品銷量是否能達到預期，如果有則進貨量大，如果沒有則進貨

量少，如果預期熱銷品，貨到前會先優先上架，這樣訂單才會多。 

 通常判斷是否為熱銷品會用現今潮流狀況，或者季節來判定，如果預期熱銷

品，貨到前會先優先上架，這樣訂單才會多。(例如：新的 I phone要推新

品，就會開始入續上架，等貨真正來的時候在入續出貨，但上架時也要特別
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標明出貨時間，讓消費者知道等待時間有多長) 

 有些產品在特定季節銷量特好就會備庫存，例如：某些特定香水在夏天銷量

會比冬天好，在夏天來臨前就會入續的備貨。除濕機在冬天賣的會比夏天

好，在冬天來臨前就會備足夠的貨以便於出貨。 

 如果一個貨品備貨太久，效期會越來越低，在變成過期品之前就要先點好庫

存，在價格高於成本的狀況下，入續排活動出清。當產品低於一年半時就要

開始注意庫存量。 

 

建議改善方案： 

 由於產品真的多，礙於公司空間並不大，所以需要有效的管理庫存量，目前

公司有多少貨都是實際去倉庫看。如果能建立一套管理庫存的系統，就能精

準的管理備貨數，並且降低欠貨的發生率。有效的管理庫存量也可以降低效

期不足，需要做出清動作，畢竟做出清的產品，利潤真的不高，有時候還可

能賠錢賣，如果市場上大家又把那個產品的價格訂很低，那真的利潤很少。 

 建議多一點人去點庫存，但人手常常有不足的情況，因此希望可以增加 1-2

人專門做這類型的工作。 

 或者找其他地方專門放產品，並交由其他管理貨運公司管理，一來空間變

大，二來會有更完善的庫存系統。 
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相關課程：2.產業分析、經營策略管理 

 

相關分析： 

電子商務部分： 

 電子商務，簡稱電商，是指在網際網路、企業網路以電子交易方式進行交易

活動和相關服務活動，是傳統商業活動各環節的電子化、網路化。電子商務

包括電子貨幣交換、供應鏈管理、電子交易市場、網路行銷、線上事務處理、

存貨管理和自動資料收集系統。在此過程中，利用到的資訊科技包括：網際

網路、互聯網、電子郵件、資料庫、電子目錄和行動電話。 

 電子商務通常是指是在全球各地廣泛的商業貿易活動中，在網際網路開放的

網路環境下，基於瀏覽器、伺服器應用方式，買賣雙方進行各種商貿活動，

實現消費者的網上購物、商戶之間的網上交易和各種商務活動、交易活動、

金融活動和相關的綜合服務活動的一種新型的商業運營模式。 

 狹義的電子商務：利用 Internet 從事商務或活動。廣義的電子商務：使用各

種電子工具從事商務或活動。這些工具包含從初級的電報、電話、廣播、電

視、傳真到電腦、電腦網路。商務活動是從泛商品(實物與非實物，商品與

非商品化的生產要素等)的需求活動到泛商品的合理、合法的消費除去典型

的生產過程後的所有活動。 

(資料來源：維基百科 電子商務定義) 

 

B2C：Business  to  Consumer 是商家對消費者，例如雅虎超級商城，聚集許多

品牌店家。 

B2B： Business  to  Business 是企業之間的交易交流，例如批發網。 

B2B2C： Business to Business to Consumer 供應商對企業對消費者之間的交易簡

稱，主要是上游供應商以較低價格供貨給中盤商或貨品寄賣在中盤商，再由中盤

商透過電子商務平台販賣給消費者。 

(資料來源：1.[電商名詞] 常聽到人說 O2O、C2C、B2B、B2C，你都清楚什麼

意思? 

          2. net247 二四七網路開店網) 

 

實際實習操作： 

 公司主要經營模式是點子商務中的 B2C、 B2B、 B2B2C，而 B2C 的部分

就像經營自家商店，如雅虎超級商城、樂天網路商城、蝦皮等。 B2B 的部

分如各企業談批發案子或者各個企業的福委會網站。B2B2C 的部分就像各

平台的供應商例如 PCHOME、UDN、FRIDAY、MOMO 等平台。 

 整個公司的經營型態就是電子商務的模式，在科技慢慢的進步情況下，公司

也不斷的轉型，原本的支付工具可能只有信用卡、貨到付款、ATM，到現

在也開始提供第三支付工具，公司目前是使用街口支付。 
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建議改善方案： 

 由於台灣對於第三方支付的接受度以及開放程度普遍較低，因此這幾個月才

慢慢的入續開放，公司近期有在接洽街口支付的第三方支付工具，建議未來

可以多多走向此支付工具，因為人有可能一天不用電腦但幾乎沒有辦法一天

不用手機，所以我認為這會是未來的一種新趨勢。 

 建議可以開發 APP 的市場，因為比起用手機在網頁下單，運用 APP 下單會

更方便，也會更快速，也是未來的一種新趨勢。 

 

表 9公司 SWOT 分析表 

山淬有限公司 SWOT 分析 

 

 

 

 

 

 

 

優勢 Strength 劣勢 Weakness 

 產品內容多樣化 

 網路店面為主，減少實體店面的開銷 

 人員較少，人事溝通流暢度佳 

 很多知名網路購物平台的配合廠商 

 倉庫不夠大 

 員工人數較少，事情較多，工作時間

長 

 賺取毛利率較低，因此要多銷售才能

賺多 

機會 Opportunity 威脅 Threat 

 當面臨產品缺貨問題時，公司會有備

貨，可立即出貨 

 和不同公司配合優惠，可以提供員購

與團購 

 當一個產品銷售不好時，公司可以幫

忙銷售 

 讓不想出門或者很忙沒時間出去買

禮物的消費者進行網路購物 

 公司知名度小，要花較多時間來介紹

公司本身 

 有很多廠商同時競爭 

 價格時常是與同產業競爭的關鍵 

 實體店面如進行促銷活動，會給虛擬

店面造成威脅 

 消費者沒看到產品實際情況，對產品

不信任感 

 面臨消費者退貨問題 
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表 10公司交互影響矩陣策略表 

 

山淬有限公司交互影響矩陣策略 

 內部條件 

優勢(S) 劣勢(W) 

外 

部 

環 

境 

 

機 

會 

(O) 

SO 策略 

 提供各企業最好的優惠且配合

促銷方案 

 當逢送禮佳節時，可和各企業

談大量送禮優惠方案 

WO 策略 

 多和配合廠商提買斷產品，可以

減少產品擺放空間，利潤也比較

好 

 提供給消費者包裝服務，增加銷

售機會 

威 

脅 

(T) 

ST 策略 

 多打公司的廣告，讓消費者產

生印象，並且讓消費者了解公

司有提供哪些產品 

 多多銷售，賺取毛利率，多拓

展各網路購物平台店面 

 多照產品實際情況圖，讓消費

者能安心購買 

WT 策略 

 薄利多銷方法，找外面企業配合 

 增加員工，跑外務介紹自己的公

司和產品 

 當有相關展覽時，可去參展增加

銷售機會和知名度，也可到各公

司或商場增加臨時攤位 
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相關課程：3.多媒體網頁製作 

(由於這部分有提到 PHOTOSHOP 的基本操作) 

 

相關分析： 

 Adobe Photoshop，簡稱「PS」，是一個由 Adobe 開發和發行的影像處理軟體。 

 Photoshop 主要處理以像素所構成的數位影像。使用眾多的編修與繪圖工

具，可以更有效的進行圖片編輯工作。 

 獨特的歷史紀錄浮動視窗和可編輯的圖層效果功能使用戶可以方便的測試

效果。對各種濾鏡的支援更令使用戶能夠輕鬆創造出各種奇幻的效果。 

 可以使用各種不同的元素(例如面板、控制列和視窗)建立及操作文件和檔

案。以任何方式排列這些成份的地方即稱為工作區。也可以從多個預設集工

作區選取，或者建立自己的工作區，利用這種方式將 Photoshop 修改成習

慣的工作方式。 

(資料來源：1.維基百科 — Adobe Photoshop 

           2.Adobe 官網) 

 

實際實習操作： 

 運用 PHOTOSHOP 來去背、改圖、改色、製作產品 BANNER 等。 

 用「鋼筆」來去背景，運用此軟體來改圖片大小、解析度或者產品圖的修改。 

 運用「遮色片」來製造出產品的陰影，或者運用「字型」來製造出浮水印等

效果。 

 運用 Photoshop 來美化商城介面，例如製作產品 BANNER。 

 運用 Photoshop 做出產品特惠組圖片。 

 近幾年來因為產品常常會被其他人檢舉運用圖片，所以製作圖片變成很重要

的動作，有時候會先運用商品攝影後，再用 Photoshop 改圖片。有時候會下

載官網的圖片在進行修改，這些動作都要經由 Photoshop 的處理和運用。 

 

建議改善方案： 

 Photoshop 在電子商務中算是很重要的工具，如何讓顧客多留一眼，也就需

要做美化的動作，但 Photoshop 並不是每個人都有安裝的，建議公司要讓每

個人都要有 Photoshop 的安裝檔，以便於大家修改圖片。 

 或者可以把這個部分外包給其他美編公司去做，讓自己的商城介面可以更美

麗，但在預算的前提考量下，要做到這部分可能比較困難。 

 由於公司產品眾多，所以拍攝產品攝影需花很多時間和精力，會發生人手不

足等問題。如果常常被檢舉的產品圖會自行照相和修改，其他產品會用原圖

做修改，現在有提出其他的改善方案，還是試看看情況，也就是增加浮水印

的部分，藉由方法試試看能不能不要再出現被檢舉的情況。 
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相關課程：4.資訊素養 

 

相關分析： 

EXCEL 部分： 

 試算表：有工作表的建立、資料的編輯(包括修改、複製、刪除)、運算處理

(如公式、函數之運算)、檔案存取管理、記帳和工作表的列印等功能。 

 資料庫：建立資料清單，對某關鍵欄進行「排序」，將符合條件的記錄進行

「篩選」及對資料進行「樞鈕分析」等資料庫管理的操作。 

 統計圖表：依照工作表的資料設定，繪出各種統計圖表，如直線圖、折線圖、

立體圖、圓形圖等，也可以透過圖形物件的附加，豐富工作表的內容。 

(資料來源：全華圖書— 第四章 EXCEL 簡介) 

 

實際實習操作： 

 當進行試算產品利潤時，就必需使用大量的 EXCEL 表，並且套公式，產品

公式套用不外乎是  這個公式，而假設利潤大於 10%的話會

套用 EXCEL 計算來顯示，=IF(L4>10%,"y","")代表著，這項產品利潤高於

10%，可做顯示「y」，這些在資訊素養裡，都有提到並且讓我在實習的過程

中更加熟練。 

 有的時候要看某幾項產品是否退貨，或者銷售等狀況時，會用 ORDERLIST

來看，這時候就需要用到資訊素養中所學的「篩選」，來選品牌，或者平台

的部分。 

 如要把一個品項外包給外包人員上架時，必須要要有 excel 表，因為每個平

台抽的%不太一樣，因此必需運用 excel 的公式來墊%上去，例如這個公式：

=ROUNDUP($G2/0.95,0)，就是某個平台墊上去的方法。 

因為實習過程中，每天都需要使用到 EXCEL，因此和所學的作結合，在 EXCEL

基本操作中，可說算熟練。 

 

建議改善方案： 

 由於公司資料庫越來越大，建議可以開始使用 Access 來處理訂單以及各方

面查詢系統。 

 隨著大家的電腦空間容量也越來越不夠用，可以開發公用的雲端處理空間，

來擺放各個訂單，或者各類型檔案。 
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六、心得 

    當初在大二時，我就一直很想做電子商務這塊，因為覺得這會是一個新興市

場，隨著現在很多都電子化、資訊化、科技化，我認為電子商務楚瑜還在成長期

的階段，因此選擇去這種電子商務的公司去實習。由於我之前打工幾乎都是餐飲

業，所以要找到這種電子商務公司其實不太容易。 

    第一次面試時，所有的經理都進來和我面試，說實在我真的非常緊張，還好

最後有錄取，也同意我讓我做 2個月的實習，讓我覺得非常的開心。剛開始我都

還抱著熱血，想努力往上的心情，一直不斷的做，到了第二個月時，真的有點覺

得精神疲累，想說天啊！難道畢業以後的生活就是這樣嗎？不禁地問自己，畢業

之後也要繼續做這個行業嗎？自己一直問自己這些問題。後來實習結束後，每年

的寒暑假我還是會回去幫忙，到現在大四，課沒有這麼多，一星期有三天都泡在

公司時，我才真正確定，我以後找工作，一定要找這個行業，一來是真的習慣了

這種工作，二來是真的喜歡。剛開始是做精品的部分，到現在做專櫃美妝居多，

每天泡在公司做自己喜歡的事情，覺得非常開心。當然同事也對我很好，雖然有

時候我也會很害怕自己做錯事，包錯貨等之類的事情發生，不過跟同事相處的也

非常愉悅。 

    在職場上和在學校裡所學習感覺真的不太一樣，在學校中偶爾還可以有些怠

惰，在職場上的每分每秒都必須是專心且專注的，因為一不注意，做錯事，可能

就沒救了。在實習中，提升我最大的能力就是EXCEL的基本運用和 PHOTOSHOP

的使用技巧，因為算成本需要計算機，因此我跟計算機的感情也越來越好了，更

加瞭解怎麼使用計算機，我認為比起在學校所學，直接在職場中靈活的運用來的

快速。也因為實習，我對於行銷、利潤等等的銷售手法也越來越清楚，這對我未

來在職場上也很有幫助。 

    這 2個月中，讓我體驗到真正的職場生活，也開始了我的咖啡人生，每天一

杯咖啡，有時候還會一天喝到兩杯咖啡，也有發生很多有趣的事情，有時候同事

還會團購水果等等的食物，我也一起團購，或許因為我是在中小型企業，所以那

種大型公司的勾心鬥角並沒有真正上演在我面前，但是能體驗真正上班族的日常

生活是有的，由於我是工讀生，因此我的上班時間就是從早上 10 點到晚上 7點，

偶爾真的太忙會留到晚上 8點，但大多只會到 7點多左右，而其實正職有時候都

會到 10點左右才能下班，所以面對真正的職場生活，我還有很大的空間需要學

習。 

    很高興系上有這種實習課程，並且是必修課，讓我體驗到真正的職場生活，

運用所學的基礎，運用在實際操作上，不僅更加熟悉，並且能更深入的真正學習，

還好在實習期間同事們都非常照顧我，我也過著快樂的實習生活，希望未來我進

入到真正的職場，可以更加靈活運用系上所學的東西，謝謝系上安排這樣的課程

讓我體驗未來的生活。 
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七、附錄 

 

7-1 實習日記 

2015.07.06 

實習第一天，有自己的辦公桌，用自己的電腦。公司的人都對我很好也都有照顧

我，但我還是很害羞。一開始是看每個通路的登入方式，並且 KEY MYFONE 的

上架，上各個包包的上架。下午開始進行包貨，包客人的產品並且放入袋子，每

個物流有不同的包法，還要找商品在哪，還有割保護商品的氣泡紙，保護產品。

包貨幾乎用了整個下午到了 6點左右才差不多包好，然後物流來給物流廠商，也

有全家的物流，全家的真的很方便到附近的便利超商就可以交給他們送貨。完畢

了以後我就繼續 key 上架，今天工作大約是 7:30左右，有點累，希望明天更好。 

 

2015.07.07 

早上一到繼續完成上架包包，過不久後就是他們的開會，我也有進去一起開，雖

然聽不太懂，但感覺是很複雜的東西，毛利率、營業額、趴數是多少，每個人都

有每個負責的部分，每個人都把問題提出來和困難點提出來，然後想辦法一起去

解決。中午的時候他們叫了披薩說是要幫我迎新，真的很感謝呢！覺得很開心，

因為之前打工都沒有這樣過，一起討論問題一起解決，覺得很有工作團隊的氣

氛，之後弄完就在處理另外一邊的上架，過了不久就近去幫忙包貨，由於對於貨

品的位置擺放都不清楚，因此都只有幫忙做在次的確認然後把貨出出去。包完貨

之後就繼續訂單的處理，希望可以更進步。 

 

2015.07.09 

今天跟昨天還是都一樣一直上架和包裝，可是今天有人來談生意，而且談好久好

久好久，這讓我了解到，談生意真的是一件很麻煩的事情，本來只有一個人，後

來好多人都進去談，最後剩只有我在位置上，覺得談事情這件事情真的很不容易

呢！下午有資生堂貨要開始上，但因為包包還沒上完，明天又是個颱風假，看來

要下星期一開始趕工了。這讓我了解到工作真的不是容易的事情，也讓我懂得為

什麼有人說當學生會比工作來的輕鬆。能把生意談成真的是一件不容易的事情。 

 

2015.07.13 

因為放了颱風假的關係，所以今天的單很多，由於颱風天很無聊所以小小的上了

一下架，今天開始上化妝品的架，本來以為很簡單後來卻發現我把化妝水跟潔顏

油的圖片搞錯了，他們的瓶子長得很像由於都是小瓶的，所以容易搞混，我需要

多加注意。今天上了 yesgogogo 的平台，圖片要改還要解壓縮，真是有點麻煩。

由於累積了 3天的單所以很多東西要包，我包的其實真的不太好看，老闆有示範
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給我看怎樣包才是最適合的，因為不能擠壓到商品，手機的包法也有一套步驟，

因為怕壓到鏡面，包完貨後就差不多到了我的下班時間了，覺得今天真的很累。 

 

2015.07.14 

今天是他們的開會日，主管說我不用每個星期進去開會，我想這樣也好，畢竟他

們在講業績什麼的，說時在跟我工作內容也沒有太大的關係，因此我早上就化生

成接電話小妹加上領包裹小妹，由於他們開會真的開好久，因此我把 yesgogogo

的架都上完了。等他們開完會就一起出去吃飯，回來就開始上麻煩死人的中華職

工網....，這是我的噩夢開始，因為這個要用 excel上架我真的超級不會用的，

還之後有慢慢克服了，希望明天會更好。 

  

2015.07.15-16 

今天上了 yesgogogo、利樂、台塑、YAHOO，覺得 yahoo 還是最好上，容易上手，

其實真的覺得有上不完的架，今天一直不太順，圖動不動就跑掉，還要喬回來，

整個就覺得好累喔...，希望一天能比一天快，原來坐辦公桌就是這種感覺。每

間供應商給的價錢也不一樣還需要用計算機來算，包貨真的需要技巧，不知道我

的包法什麼時後才會變好，老闆說，你想要收到什麼樣的商品，就要包的像那樣，

把自己當成消費者，因此將心比心真的也不能包的不好看，但我真的手有點

殘.....不太會包。 

 

2015.07.17 

今天早上把剩下的包包上完，就開始上調理機，我真的佩服公司甚麼都有賣...，

上了 2個調理機後開始上香水，因為香水的貨要來了，看到香水的貨來我真的超

興奮，因為感覺真的好棒唷，就開始想讓我買了。一個星期中前面的貨會很多，

可是到了星期 5貨就會減少。 

今天上了 gohappy 的香氛真的覺得 IE跑好慢，慢到我真的快抓狂了，香氛上完

了。星期一要開始上 MYFONE了。還有坐辦公室真的會變胖.......，終於了解上

班族無奈的地方，希望我這暑假不要變得太肥。 

 

2015.7.20-24 

今天上了香水，很多很多的香水，整天泡在一堆的香水裡面，星期一的貨一樣很

多，上了 myfone、Yahoo，下午一樣包貨出貨，覺得客服也很辛苦，奇怪的消費

者也很多，退貨理由也千奇百怪，說戴了太陽眼鏡有暈眩的情況產生因此退貨，

但她買的是 COACH 的太陽眼鏡，如果戴了會暈眩，為甚麼不去看醫生呢？網路購

物其實也沒這麼簡單，也讓我瞭解到，這世界各式各樣的消費者真多。 

這週把調理機、資生堂化妝品的小樣都上架完成了，藉由 3個星期的磨練，我終

於對上架比較熟悉了，希望能越做越順手。 
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2015.7.27-31 

經過了 3個星期的磨練，我開始做審品的動作，藉由外包人員上架過後，我需要

做審品的動作，審品會比上架快很多，因為不用插入圖片，也不需打品名，但還

是要檢查得很仔細，但每個產品審核的重點不太一樣，但不外乎價錢、品名、徒

都是很重要的。今天上司們也開始教我如何對單，還有把訂單分成好多的產品

線，再把分好的訂單給各個負責人，這告訴我，我每天的專注力要足夠，因此自

從開始打工後，我就開始邁向每天一杯咖啡的咖啡人生，雖然本來就會喝，但不

會這麼常喝，因為工作更加深了我每天喝一杯咖啡的習慣。 

 

2015.8.03-07 

審品的工作還是不斷的持續著，而有時候也會有需要臨時急需上架的產品，因此

兩件事情常常持續交叉的做，但現在通常我上架完會直接報審品，力求快速。有

時候還是需要幫忙入倉、封組合等工作，每天都過得很充實，但我的大腿卻持續

的變粗，因為以前做過餐飲業，雖然餐飲業很累，但變胖的幅度並不大，坐在公

司裡雖然比較輕鬆，但也蠻累，體重卻持續的增加。包貨、出貨是可以動動身體

的最佳時機，因此其實如果出貨跟上架相比，我會比較喜歡出貨。 

 

2015.8.10-14 

一直有新的東西，所以審品的工作還是不斷持續著，但這週我有新的任務要做

了，也就是查價的工作，由於市場價格會隨著成本而有所變動，因此每到一段時

間就要查價，運用 FINDPRICE，我需要查查其他競爭公司上架是上多少錢，來進

行調價，因為我才第一次做，因此只要把查到的價錢給上司就可以了，但要是以

為這樣就結束了，那就錯了，因為還要去平台上改價錢，這週也是交叉著做，也

靈活運用著計算機，跟我的計算機感情也越來越好了，而因為透過各個平台的改

架越來越熟悉，因此，我也開始做補量的動作了，也知道各個平台怎麼補量，因

為要開量，東西才會賣。這週我開始有點了倦怠期的出現，因為有些疲憊，但希

望我可以好好克服，相信我會越來越喜歡這個工作。 

 

2015.8.17-21 

因為入倉的東西越來越多，因此我也要學習開始幫忙入倉，主要的工作包含開量

印單這些我不需要做，但是要幫忙點數量，也要幫忙封組合，其實入倉並不難，

只是過程很花時間，運用熱縮膜跟吹風機一起並用，就可以封組合，就像市面上

有包裝膜一樣的道理，入倉的東西要再包貨前用完，不然會來不及寄出，因此通

常吃完午餐後就一定要弄入倉的部分，星期 2和 3都在幫忙弄這些，也算有學習

到新的東西，但是其他的工作還是陸續的一直弄，上司也會看進度，希望我越做

越熟悉。 
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2015.8.10-14 

這週我開始學著幫忙對訂單，因為怕訂單有漏印問題，因此需要有人重複檢查，

有時候上司去開會或者在忙時，我就需要幫忙對單，對單時也需要注意要不要送

禮卷，要跟主管申請禮卷，如果有錯的話，要請同事重新印單，該做的事情我仍

然繼續做，也開始學習如何點庫存，要記錄庫存量是否正確，然後請同事幫忙訂

貨等等的事情，每天都過得非常充實，但我必須更加熟練，因為偶爾還是會有出

錯的問題，要努力克服障礙。 

 

2015.8.17-21 

這週開始幫忙拍攝商品圖，所以安裝了 PHOTOSHOP檔案，同事教我基本的處理和

修圖技巧，其他的要由我自己多練習，當然我也在網路上看了很多教學與文章，

因此對於這個軟體也更熟悉，因為家電的部分需要拍照然後製作產品圖，因此我

用相機拍照後，在把它放到電腦中去修改，照了很多的家電產品。出貨方面，因

為同事越來越忙，所以有欠貨的部分，要幫忙查詢訂單是否還存在，要上去查顧

客是否有取消訂單，如果還在的要把出貨單號 KEY進去，這樣一層一層的環環相

扣，如果一個地方不對了，就有可能出錯，雖然我比較不需要碰到會計那部分，

但因為如果這中間出了什麼錯，錢沒進來，那麼會計部分就會有問題，因此我瞭

解到自己的份內事情一定要做好。 

 

2015.8.24-28 

這週我開始學習著簽經銷合約，也是我的最後一個工作，流程不外乎是先把產品

都上架，算算利潤和可以上架平台，還有做組合的部分。這次簽的果茶果醬部分，

因為是暑假，所以銷量也較好，冬天的話，也可以熱泡成果茶，其實過程真的非

常繁複，並且要多次的溝通，還要寄合約給他們，蓋大小章等等的過程，也讓我

學習怎麼讓人溝通，其實過程讓我非常的挫敗，因為覺得自己沒有做得很好，然

後同事也一直出面來幫我，這我還要多多努力學習，但至少有了這種經驗，我也

比較會講話了，這也算是我實習的最後一份工作。 

 

2015.8.31 

今天是我最後一天上班，因此大多時間在交接工作，因為是最後一天，因此上司

們請大家吃下午茶來歡送我，但也不是出去吃，就訂個小鬆餅和飲料，真的很謝

謝同事這 2個月以來的照顧，讓我非常的開心，希望公司業績能越來越好，也希

望我還有機會來這邊繼續打工。 
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7-2 相關照片 

 

辦公桌演化史，因為我寒暑假都會在公司，但每次去辦公桌都不太一樣 

實習的時候辦公桌如下： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 24辦公桌演化史圖 1 
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後來因為越來越多人，而我不常來因此，我就在包貨的地方工作，但這也有好處，

貨都在我身邊，要點貨之類的，都很方便 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 25辦公桌演化史圖 2 
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到目前，因為有把位置固定好，因此我有自己的辦公桌，但位置不大，但我就再

也沒移動過位置了 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 26辦公桌演化史圖 3 

 

 

我的出勤表如下圖： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 27 計時人員員工出勤表圖 
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有些平台需要按動態密碼，這個我們稱為 OTP，有些平台怕被盜等等因素，會

有這個防盜，出現的會是數字。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 28平台的 OTP 圖 

 

每天出貨都需要割氣泡捲，氣泡捲如下，割的方法如虛線就會變成長長的氣泡布 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 29割氣泡布圖 
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我們的出貨地方跟會議室是一起的，因為空間不大，因此開會在這邊，出貨也在

這邊 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 30醫美藥妝倉庫圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 31專櫃美妝倉庫圖 
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如果要封膜的話，就會用這個封膜機還有吹風機，旁邊也可以割東西等等 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 32封膜機、吹風機圖 

 

 

公司的大門： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 33公司大門圖 
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公司 MAIL信箱，因為常常會需要用到 MAIL，因此我有專屬的信箱 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 34公司的 MAIL信箱圖 
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製作過的 BANNER 圖，由於這些是我剛開始做的，所以做的並沒有太好 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 35製作過的產品 BANNER 圖 
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產品圖修改，美妝部分常常會需要做產品圖修改，以下是部分做過的產品圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 36產品主圖 
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之前和全公司的人一起交換禮物和聚餐，是在聖誕節的時候，如下圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 37與公司的人的合照 
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7-3 YAHOO 購物分紅計劃 

    隨著電商時代的來臨人人都可以運用電子商務，最近 YAHOO 購物中心推

出，除了銷售自己的產品外 還可以銷售 Yahoo 購物中心所有商品，每筆交易可

分紅 1%~6%。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 38 YAHOO 購物中心分紅計劃圖 

 

教學語音如下： 

https://www.youtube.com/watch?v=6fnK3E_Np0c 

 

主要是在自己的銷售網站中，貼上 YAHOO 購物中心的網站，如果消費者購買成

功就會有分紅金，這個也是個賺錢的方法，如果有興趣的人可以試試看，操作上

並不困難，也是個賺錢的方法！ 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=6fnK3E_Np0c

